
RELATÓRIO  
DE MÍDIA ESPONTÃNEA 



CLIPPING 

Convênio	
  01/002509/16	
  



COMUNICAÇÃO 

O OBJETIVO DE COMUNICAÇÃO DEFINIDO 
FOI UTILIZAR FERRAMENTAS CONVENCIONAIS 
E NÃO-CONVENCIONAIS PARA ALAVANCAR 
O TEMA DE INCLUSÃO ALÉM DO OLHAR DE 
PENA E VITIMIZAÇÃO. O WHEELCHAIR FEST 
ABRE UM NOVO CAMINHO DE DIÁLOGO, VIA 
ARTE E CULTURA, COM A SOCIEDADE.  





TELEVISÃO 

MOBILE 

RÁDIO REVISTA 

JORNAL 

MÍDIAS 
SOCIAIS 

ESTRATÉGIA 



ESTRATÉGIA ON LINE 



Localização 

Dados 
Demográficos Interesses 

Comportamentos 

CEP, áreas próximas ao Festival  

Idade, gênero, idioma Música, cinema, esporte 

Estilo de vida Amigos, followers 
Conexões 

ESTRATÉGIA ON LINE 



RESULTADOS 



Produção 

Exposição 

Artistas 

Pré-produção 

Comunicação/ 
ADM 

C o m m a i s d e 1 0 a n o s d e 
experiência em eventos de 
cultura acessível incentivados, a 
Embaixadores da Alegria sempre 
trabalha na máxima eficiência 
sustentáve l do pat roc ín io , 
seguindo estritamente todos os 
códigos e regulamentos para 
maximizar o produto cultural e 
retorno do investimento. 

FUNDRAISE 
Administração da verba 



128 

483,5 cm 

41 minutos e 44 segundos 

Relatório de Avaliação de Mídia 
_Número total de matérias:  

_Centímetros (mídia impressa - Centimetragem):  

_Minutos (mídia eletrônica - Minutagem): 

R$ 1.344.660,16 
_Retorno total financeiro: 



121 

483,5 cm 

120 fotos 

R$ 766.034,97 

Centimetragem (Jornal, Revista e Site) 
_Número de publicações:  

_Centímetros:  

_Fotos: 

_Retorno financeiro: 



Minutagem (Rádio e Tv) 

7   

41 minutos e 44 segundos 

R$ 578.625,19 

_Número de matérias:  

_Tempo de Duração:  

_Retorno financeiro: 



Resultados Gerais por Tipo de Mídia 

Nº total de matérias: 

Retorno Financeiro 

Online Impressa 

38 
R$  

164.734,97 

83 
R$  

601.300,00 

Eletrônica 

7 
R$  

578.625,19 



Ou seja:  
Cerca de 300% de retorno de mídia. 



RETORNO DE MÍDIA ESPONTÃNEA 
DE GRANDE ESCALA NOS 

VEÍCULOS DO BRASIL; 

  CERCA DE 300% DE RETORNO 
DE INVESTIMENTO; 

 COBERTURA TOTAL DE TODOS OS 
MEIOS DE COMUNICAÇÃO DURANTE 

OS 15 DIAS DE EXPOSIÇÃO. 



Análise Comparativa por Mídia 
Por Retorno Financeiro (R$)

Impressa - R$ 164.734,97 = 12,2%

Online - R$ 601.300,00 = 44,7%

Eletrônica - R$ 578.625,19  = 43,1%

Por nº de matérias

Impressa - 38 publicações = 29,6%

Online - 83 inserções = 64,8%

Eletrônica - 7 inserções = 5,6%



Análise com base na quantidade de todos os veículos. 

Ranking dos Veículos 
por Quantidade de Matérias 
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Análise com base no retorno financeiro de todos os veículos. 

Ranking dos Veículos 
por Retorno Financeiro 
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WHEELCHAIR FEST 
NA MÍDIA 















e	
  



















Parque dos Atletas 
Cidade da Artes 

Wheelchair Fest. A arte de ver a vida diferente. 
 

Copacabana 

Urca 

Pier Mauá 

Começou no Pier Mauá, se espalhou pelo Rio e 
certamente vai ganhar o mundo.  




